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综述 

 张黎博士曾任教于美国密苏里大学,任助教授，教授电子商务和国际零

售课程。回国后就职于某外资市场研究和咨询公司。  

 张黎教授主要从事市场营销管理和消费行为领域的教学与研究，已在

国内外学术刊物上发表相关领域论文多篇。  

现任 

 北京大学国家发展研究院副院长、北大国发院 BiMBA 商学院院长 

 

 中国高校市场学学会理事  

 中国商业联合会专家委员会委员  

 《南开管理评论》《营销科学学报》等学术期刊评审  

 中国品牌研究中心顾问  

教授的课程及研究领域  

1) 目前教授的课程：硕/博研究生—文献综述和定量研究方法；EMBA/MBA—营销管理；本科生—市场营销管

理  

2) 目前研究领域：消费者行为，特别是从消费者角度进行的品牌延伸研究和消费者感知模式等；营销渠道成员

关系  

教育背景  

1）博士：1996-1999 年，专业：国际商务，美国俄亥俄州立大学商学院和人类生态学院  

博士论文：从力量理论 (Power Theory) 看进口品牌服装在中国的行销渠道  



2）博士在读，1995-1996 年（于 1996 年 6 月转学至美国俄亥俄州立大学）  

专业：零售管理和消费者行为。消费者与工业服务管理系，美国田纳西州立大学  

3）硕士：1992-1995 年，中国人民大学商品学系，商品学专业（导师：张大力教授）  

4）学士：1985-1989 年，天津工业大学，纺织工程专业  

工作经历  

1）教授：北京大学国家发展研究院，中国经济研究中心，北大国发院 BiMBA 商学院 

* 指导硕、博士研究生、教授 MBA/EMBA 和本科生相关课程，  

* 进行学术研究工作，并参与和领导两个研究中心（中国经济研究中心－奥美品牌研究中心以及北京大学直销研

究中心）的研究工作  

* 承担一些教学服务工作，如招生等。  

2）高级业务经理：香港亚洲讯息有限公司（香港上市公司），2000 年 9 月－2001 年 11 月  

* 创建一个市场研究队伍，领导市场研究队伍进行行业/产品方面的市场研究  

3）助教授（tenure track）：专业于电子商务和国际零售，隶属商学院，新闻学院，政治学院，人类生态学院

和经济学院联合组成的跨行业研究组，美国密苏里（州立）大学，1999.6-2000.7 

* 教授本科生和研究生国际零售，消费行为，和电子商务课程  

* 进行电子商务研究，主要是网上消费者行为研究，网上商店的运作和管理等  

4）助理工程师和销售员：安徽合肥第一毛棉纺织厂和安徽淮北市纺织集团，1989-1991 年  

已发表及已被接受的专著和学术论文  
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理学院, 中国, 北京.  

学术会议宣读论文  
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